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Resumo

Com o surgimento do Y outube, das plataformas digitais de audi¢do streaming e compra e venda de musicas e com o advento da
imunidade constitucional sobre fonogramas e videofonogramas inserida no ordenamento juridico nacional através do Emenda
Constitucional n° 75/2013, o mercado da musica no Brasil apresentou diversificagdo e expansdo através do surgimento de diversas
empresas e selos musicais alternativos. Essas novas empresas, representativas especialmente do setor de servigos, so constituidas
tendo por objetivo, em geral, a manutencao e estruturagdo de carreiras de musicos e bandas musicais, as quais, comercializam, de modo
geral, seus produtos e servigos musicais através de plataformas digitais internacionais. O presente estudo tem por objetivo analisar as
receitas das empresas musicais, classifica-las de forma correta em termos juridicos e contébeis, reconhece-las conforme as regras do
CPC 47, analisar as incidéncias tributérias sobre cada uma das receitas identificadas e, conforme o regime tributério apresentado em
cada empresa e tendo em vista a caracteristicas das receitas identificadas, esclarecer a aplicagéo ou ndo da imunidade constitucional a
essas receitas.
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Contextualizacao

As empresas musicais apresentaram expansdo nos Ultimos anos com o surgimento do
Youtube, das plataformas digitais streaming e de compra e venda digitais, e advento da
imunidade constitucional sobre fonogramas e videofonogramas da EC n°® 75/2013. As
Receitas auferidas por essas empresas sao objeto de grande controvérsia quanto ao seu
reconhecimento, mensuracdo e correto registro contabil, bem como quanto a sua e
tributacdo ou imunidade nos termos constitucionais, sendo necessario classifica-las,
registra-las e tributé-las corretamente.

Objetivo do Trabalho

Verificar os contratos firmados por empresas musicais para reconhecer e classificar
corretamente os direitos envolvidos nesses contratos, as receitas advindas desses contratos
e, a partir dos dados obtidos, desenvolver um manual capaz de auxiliar os contabilistas e 0s
administradores das empresas musicais quanto a correta classificacdo juridica, correto
reconhecimento das receitas aplicacdo ou ndo da imunidade tributaria prevista no Art. 150,
V, “e” a Constitui¢ao Federal.

Metodologia

Para este estudo foi utilizada a abordagem intervencionista, buscando através da anélise de
documentos e informacGes contabeis de 4 empresas musicais de pequeno e médio porte,
Identificar as espécies de receitas auferidas por essas empresas com a finalidade de
classifica-las de forma correta e de elaborar um manual descritivo das principais receitas
das empresas musicais, a aplicagcdo do CPC 47 a cada uma dessas receitas.

Fundamentacao Tedrica

Esse estudo estd fundamentado na teoria tridimensional de Miguel Reali, nos principios
contébeis, nos conceitos legais decorrentes da Lei de Direitos Autorais, do Conceito de
Imunidade Tributaria nos termos da Constituicdo Federal de 1988 e suas emendas, no CPC
47 e nos conceitos legais de royalties, receitas, fonogramas e videofonogramas.

Resultados e Andlises

As empresas musicais, em geral, ndo utilizam nenhum tipo de processo interno de analise,
reconhecimento e segregacdo de receitas. De modo geral entendem pela classificacdo de
todas as receitas auferidas sob a rubrica de “royalties” e aplicagdo a ela da aliquota
estabelecida a empresa (quanto se trata do regime do Simples Nacional) ou da aplicacdo
estendida da imunidade constitucional do Art. 150, V, “e¢” da Constituicao Federal.

Considerac0es Finais:

O mercado musical apresentou significativa expansdo nos anos de 2016 e 2017. Isso deu-
se, especialmente, pela crescente movimentacao de bens e servicos digitais. Para atender a
contento as demandas juridico-contabeis-tributarias das empresas deste mercado, torna-se
essencial conhecer as particularidades das receitas auferidas, suas caracteristicas juridicas e
0s normativos para contabilizag&o e tributacdo para que as receitas e a imunidade tributaria
sejam corretamente reconhecidas, evitando autuacdes ou aplicacdo de tributos e multas
pelo arbitramento pelo Fisco.
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